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OBJETIVO GENERAL  

Analizar y aplicar estrategias a través de los fatores que influyen de manera positiva y negativa en la 

comercialización de bienes o servicios a nivel internacional en un entorno dinámico. 

 

Competencias  

Competencia previa Resultado esperado 

Conocimientos básicos de gestión empresarial 

y estrategias de negocios. 

Capacidad para identificar oportunidades de 

internacionalización de negocios. 

Habilidad para analizar el entorno económico y 

político internacional. 

Gestión de operaciones internacionales y 

adaptación a diferentes culturas empresariales. 

Conceptos de comercio internacional y 

mercados globales. 

Desarrollo de estrategias de entrada a 

mercados internacionales. 

 
 
PROGRAMA DE LA ASIGNATURA 
 
UNIDAD I: INTRODUCCIÓN A LOS NEGOCIOS INTERNACIONALES 

1.1 Definición y alcance de los negocios internacionales. 

1.2 Importancia y beneficios de la internacionalización empresarial. 

1.3 Principales teorías y modelos de negocios internacionales. 

1.4 Casos de estudio de empresas internacionales. 

UNIDAD II: ENTORNO INTERNACIONAL EMPRESARIAL 

2.1 Análisis del entorno económico, político y cultural en el ámbito global. 

2.2 Tendencias y oportunidades en los mercados internacionales. 

2.3 Riesgos y desafíos de la internacionalización empresarial. 

2.4 Estrategias de entrada a mercados internacionales. 

UNIDAD III: PLANEACIÓN ESTRATÉGICA DE LA INTERNACIONALIZACIÓN EMPRESARIAL 

3.1 Proceso de planeación estratégica para la internacionalización. 

3.2 Identificación de mercados objetivo y segmentación internacional. 

3.3 Desarrollo de estrategias de marketing internacional. 

3.4 Elaboración de planes de negocio internacionales. 

 

 

 



UNIDAD IV: CONTEXTO MEXICANO EN LA INTERNACIONALIZACIÓN DE LAS EMPRESAS 

4.1 Panorama de la internacionalización de empresas mexicanas. 

4.2 Políticas públicas y programas de apoyo a la internacionalización. 

4.3 Casos de éxito y retos específicos de la internacionalización en México. 

4.4 Impacto de la internacionalización en la economía y sociedad mexicana. 

 

EVALUACIÓN 

ACTIVIDADES DE EVALUACIÓN  

El estudiante demostrará que ha alcanzado los resultados del aprendizaje mediante las siguientes 
actividades de evaluación:    
 

ACTIVIDAD PUNTAJE ASIGNADO 

Examen Parcial 10% 

Prácticas 45% 

Investigación y lecturas 45% 

Total 100% 

 

METODOLOGIA GENERAL 

Se expondrán los conceptos esenciales de la internacionalización de empresas, mediante casos 

prácticos y teoría. Se promoverá el análisis crítico de este tipo de empresas. Además, se incentivará la 

participación a través de investigaciones y lecturas complementarias centradas en el entorno 

empresarial a nivel internacional. El docente utilizará diversos recursos didácticos para enriquecer la 

experiencia de aprendizaje y potenciar los aspectos relacionados con los negocios internacionales. 
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